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͕̈ ḋ̈  ˿ ѱ ͕ᶖּכ Ϣ ₯ѵς͕̈ᵷ֥ἇ Ҳᴇ≠͕̈

˿ ȋͮ ς˻ ₯͕̈ Ȋ ȊѾẰ Ἇ ̜ͫ ⅍ ȋ

Ϩּכ ͕ Ấ ̈Ằ 20̅ ̜ Ѫכּ ӻὕ֒ᴇ≠ ӈ Ѵ

ᴇ ̈́
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   ῗῪ

2022.07 中国银保监会
《关于进一步推动金融服
务制造业高质量发展的通
知》

积极稳妥发展供应链金融服务，依托制造业产业链
核心企业，为产业链上下游企业提供方便快捷的金
融服务。

2021.09 中共中央办公厅
国务院办公厅

《关于深化生态保护补偿
制度改革的意见》

推广生态产业链金融模式。

2019.11 国家发改委等 15
个部门

《关于推动先进制造业和
现代服务业深度融合发展
的实施意见》

规范产融结合。依托产业链龙头企业资金、客户、
数据、信用等优势，发展供应链金融服务。

Еᵲ ɼ

二、产业链金融理论形成基础

ͧ ̈́ΊϨּכ ϩ ΖШ ̜Ἇ ̃ ѩ ӆ Ί

͕̈ ς ȋ ӻ̝₲ Service–dominant logic S–D ᵷ

ӻ Ɽ ̜ὑ ἲ˼ ΖШѰӈ ˿͕̈ ȊϨּכ

Ѱᴯ ͕̈ Ἇ ȋ

Ѓ҅Є֥ҟ ӎҲ

2004ĸ2010ת ẤѾ Ҳ ˵ ͕̈ μ+ ₯σ̜͕̈ Ѱ a ˵̒‚

Ȋḋ ᵷ ˵ ᴛ ͕̈ ˵Ε ꞊ẛ ́ ȋb↨ ᾊ ₯͕̈ ѱ

Ѫ ᴉѾ₇һ ᴬ һ ἇ ₯͕̈ ˼ ̥ ͮ̕ Ҳ͕

̈ ẰΖШ Ȋ Κ̈Ȋ Ȋ̕ ẑ ȋתּ

1. ΖШ ȋΖШ Ấὕ ͕̈ Ἇ KaplinskyẰ ΖШ ỢἏ ˻ "



2022年第 6期

71

Ȋ ḋ̈ Ȋ Φ ὗ ȋa₯͕̈ ѱѰ Ȋ ᴛ

ḺӺΊ ȋ

4.̕ ȋ͕̈ Ὅ̈́Κ̈ᵷ͕̦̈ ļὫ∑Ľb ệ֙һ♩ Ε˼ ͕̈ Ằֱ

͕ ѵ Κ̈˿ⱫẺᴅ c ˵ ב Ὰ￼ᾥ ļ̕ Ľ ȋ͕̈ ̕ Κ̈

̵ ⱫẺ͒ d  ˵ ϩ  ᵷ ⱬ∆ ˻˼ѱ ȊӾ ̕ eȋ

ЃԑЄᶱ ֥ҟ
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ᵲ ש ᶱ ӎ ֥ҟ

6 胡跃飞和黄少卿
（2009）a

SCF 是供应链中特定的金融组织者与供应链上的核心企业
结成战略共同体，借助资金、人力资源和商业网络优势，
为供应链资金流管理提供的一整套解决方案。

链核企业
生态系统

7 Lamoureux 和
Evans（2011）b

SCF 对金融服务和信息技术进行有效的金融产品组合，由
此将全球价值链主要成员、金融机构、供应商以及技术服
务提供商紧密联系在一起。

价值链

8 Wuttke 等
（2013）c

SCF 是为供应链的供需双方之间提供垫资、结算等服务，
它通过现金流的实时监视、控制以及优化，能提高供应链
金融项目的自动化和信息透明度，降低供应商的资金成本。

中间组织

9 Bals（2019）d SCF作为一种商业生态系统，以实现多方共赢的商业模式，
围绕着多个利益相关者共同展开的信息流和资金流。

生态系统

Еᵲ ɼ

ЃҎЄ ꜙ Ґ ֥ҟ ғᶱ

S-D ̜ ΖШ ᴀ˿ Ѱᴯặ Ϩ˿͒ ӻ Ί ΖШѰӈ ᴇ ˿ᶞּכ

ӻ service ecosystem SE Ϩּכ ◗ύẰ ὠȊ ֒₇ ΖШ ̕ȋeSEͮ ᴴ תּ

 Ằᴀ˿ actor-to-actor A2A ͇Ӿ₲ᴴ˼ ὗ̒ ӻ ͒ ˿ ᴬ͒

ӻ SE Ἇ fͮ ᴴ תּ SE֒ᵅ Ȋ̕ ᵷ‹ ˺̒∑ ∑ ̒ς ͂њ

˿ Ӿ ̕ ∑ ᴃ ̈Ȋѱ Ӎ ѱ ͇Ӿ ‹ ∑ӆѱ ̒ Φ ͇Ӿ ȋg

ӻ Ί Actor̜ Ḻ ˵̒η ω̜ ӻ ‚ Ἇ ᴖ ᴬΖ

ШѰӈ ˵ѱ Ε ˾ᴯ ᴀ˿ ℓӑ̒͟Ȋ₅ֿב ὠӑѬᴣȊ Ӎ ȊỸⱫ Ấ₅
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̈́ᴯ˵ΖШ ̕ ͮ ὠ Ạᵷ ̜ תּ ͕̈ ȋ

三、产业链金融概念框架构建

Ấ₅  ˼ Ϩּכ ֬ Ίᴃ₯ ѱ ˿ ѩ ᵪ ᴇ˵̒ ѵ Ȋ

֒₇ ͕̈ ̜ ˿ᴛ ȋẰ Ҳᾊấ 1 ͕̈ ᴬ Ợ

̜͕̈ Ϩּכ Ằ͕̈ ֙˿̕Ấ ˼ ֬ ֙ ΊϨּכ ω̜͕ᶖ˿

ӻ Ἇ Ί͕͇̈ ᴜȊר ᴜω̜ר ӻרᴜ Ί͕̈Ẻ ω̜ ӈ

Ằ͕̈ Ẫ˿ ς ͇͒ ΖШ ̕ ӻ͒ ˿ ᴬѰᴯӈ ΖШ Ϸ ͕̈

Ϩּכ Έ֙ ר ֬ȋ

͕̈ Ϩּכ Ằļ͕̈ ₲ᴴĽ˻ ḋ̈ ӈ ȋḋ̈ ω̜ ᴃ

ᴬωΥεȊḋ̈ ᵷΖШ a ֒ ΖШ̝ ȊΖШӈ ΊᴃΖШ Ϊ Ȋ ᴉȋbἏ͕̈́̈

₲ᴴᵷ ₲ᴴ ᴬ͇Ӿ SE ΖШ ͕̈ ΖШѰӈȊΖШ̝ Ȋ ӻ

ᴜᵷ͕̈Ẻר ẑ̒ѱ ȋ

Ѓ҅Єᴍẅΐ∕

͕̈ ӻ ͕̈ Ẫ ͕ ὠ ͒ Ȋ⁵ ̜ ȊІ ҕ ₯̈́

ӻ Ἇ̈́ẰΖШ ̕ ᴉ ͕ І ἾỤ ‴ ͕ᶖ

aɺZott C., Amit R. and Massa L., ŅThe Business Model: Recent Developments and Future Researchņ, Journal of Management, 
Vol.37, No.4, 2011, pp.1019-1042.

bɺBocken N M p.et al., ŅA Literature and Practice Review to Develop Sustainable Business Model Archetypesņ, Journal of 
Clearner Production, Vol.65, 2014, pp.42-56.

cɺVargo S L .and Lusch R F., ŅInstitutions and Axioms: An Extension and Update of Service-dominant Logicņ, Journal of the 
Academy of Marketing Science, Vol.44, No.1, 2016, pp.5-23.

ᵷ Ζ ̜͕̈ Ẫ Ϩ ˿Ѵͻ

ӻ Ҕ̕ℓΚ̈ І Ȋ ȋẕ

͕̈ ΖШӈ ӻ ᵷ

̜Ѵꜞ ͕̈ ӻ Ằ

ӻ͒ ˿ ᴬ̕Ѱᴯ ȋ͕̈

ΖШѰӈẰΖШ ̒ ˻ ς ̜

ӻ Ϩ ᵷ ӻ ᴊ ̦ ͂њѱ Ằ

̒ SE ̕ ̜͕̈ ӻ ᵷ ӻ

һӎ˿Ѵͻ ӻ פּ ȊѴͻ ̈

ὠ Ạ ᴬ˿ ӻ͒ ȋ

 
 

 

图 1 产业链金融整合性概念模型 
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图 1 产业链金融整合性概念模型

ӓּת SE ΖШѰӈ ẕ ̜ΖШѰӈ Ϩ ӆȊ ̥Ȋ Ȋ Ҕ ̝

֒ ӓּת Ȋ ᴋȊ ӓּ֙ת ᵷω̜ӓּת ȋcẰ͕̈ ӓּ֙ת ̕ ˵

Ϊ Ϩּכ ΖШ ͕͇̈ ̜ ΖШ תӓּב ͂ ὗ ᴀ˿ һ

ӎΊἏ ḋȊὠ‾͒ ӻḋȊ ᴬ Ȋ ᴬ Ϩ Ίᴃ ˺ Ȋ ẑ

˾ ѩ SE̕ ᴀ˿ΖШѰӈ ͮ ᴋᵷΤ͕֙̈ ˺ Ấ₅Ҳᴜ ͕̈

ᴇ≠˵ ӄ ς ₯͕̈ SE Ϩ The Regulative Pillar ӓּ֙ת

ȋ

 Ằ Ѫ͕̈ ֙ ר ᴯ ̵ ̜͕̈ ˿ӓּת ȋΖШѰӈ

Ἇ Ằ̈́ᴀ˿ ίᴬ actor engagement Ằ₯ὗ І ᴬᵷΤ֙̕Ἱ ̾ᴀ˿
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ίᴬ Щᴴ˿≢ ȋa  Ϩּכ ẰІ Ѱ͘̕ ļἤ Ľļ Ľ ̜Ϩּכ Τ

֙ᵷ Ϩ Ҕ ₿Ѵ֬ ̜ ֙ ͕̈ ΖШ ˾ ֬ᴀ˿ ίᴬּתȋ

ЃԑЄᴍẅӀ

͕̈ ᴋΊ Ϩּכ ᴪᴀ˿ ѱ ₿ Φ̝̥ ̜ ֵֶ̺ѱ ȊН ѱ

ᴋ̜ѵ ͇ ᴬωѰ ѱ ֬̾ ϗ ᴬ ₔּת Ȋ ᵷ

ặἇ ΖШ ȋbΖШ ˼ ͕̈ ѴΖШ̝ ˾ͧ Ϩ ӻ Τ֙Ϩּכ ̕

͕̈ Ϩּכ ͕̈ς ̀ ΤԈ̦ ȋS-D ₿ΖШ̝

̜₯ΖШ ̕Ѱ͘  ֱ Ӿ ӓ +Ằ SE Ȋ̕ ᵷ‹ ˺̒∑ ˻₿ΖШ

̝ һӎ Ḻ̜ᴴᴀ˿ Ϩ ļ ĽȊӍ ѱ ļ Ľᵷ ấ ļ ặ̦ Ľcȋ

Ί˼˺̒∑ ΖШ̝ ͕̈ ḋ̈ ẰϨּכ ֙Ἇ ˻ ΊἨỢȋ

˵ ˻ Ϩ ӻȋϨּכ ̝ ϨΊּכ Ȋּך ᵷ ͽ

̜ ͕ᶖ˿ ӻȋϨּכ ὍẰ ₯͕̈́̈ ∑ ͕̈ Ằ ˻˿ϨּכḋȊ⁵

͂њ͇Ӿ ̕ᴴ͕̈ ẪΚ̈ Ϩ ļ Ľ ѴѵςѾ₇϶ Ἇ̈́Ϩּכ ͕ᶖ

ӻᴃӈ ȋ

͂ ̕ ˻ Ѱ ӓȋẰ Ӎ ѱ ◗ѩȊ͒ ΖШ ̕ ∑

ӹ ⱫẺ ᵷזּ Ằ ӆ˼ ᴀ˿͕̈ SEᴪ ᴖ Ѱᴯ ᴊᵷ ר

ΖШ̝ Φ ̜Ѵͻᴀ˿ ͒ ӻȊ ȋἏ̈́ ר Ѱ ᵷ͕̈ Ẫ І

Ѱ͘Ȋ й І Ἇ ˾҂ϩ Κ̈І ᵷ ̈́ ₯ļMĽᵷļNĽ
̜І ļᴛ ΖІ Ľᵷļᴛ ͕Ľ Ίᴃ̕ Ẻἇ ˿Ѱ ͮ ļײ

֙Ľ Ѱ ӓ ҂ω̜ ȋ ר ˿Ѱ ̜ ͕̈

ᴪӍ ѱ ļ Ľȋ

˺ ‹ ˻ ͕֬̈ Ϩּכ Έ֙ ȋר ͕̿̈ Ί ̕Ấ ˿ Έ ᴯ

̵̜͕̈ ḋ̈ Ϩ Ӿ ấȋΊ ͕̈ ‹ ∑ ΖШ̝ SE
₿ ֙ ӻ˿͕̈ᴇ≠ẰΖШ ̕ Ӿ ˿ς תּ ᴬ

Ȋ ̈ Έ͕̈ς ļ ̦ Ľ ֙ȋ

ЃҎЄ ꜙ  

Κ̈רᴜȊϨּכ כּ₯ᴜһӎרᴜᵷ͕̈ר Κ̈Ѿ ȊϨּכ ̦ ᵷ Ѿ ἲ

ᴜר͕̈ ˾ᴯ Κ̈רᴜȊϨּכ ᴜẰὗר ͇͒˼ ≠ ȋdͮϨּכ ᴜר ≠ӑ͕̈רᴜ ͮ

Ϩּכ ᴜר ͒ ᴬ ᴋ̜͕̈רᴜ ᴬ Ϩּכ ֬ ̜͕̈ ȋ

ᴜΊר͕̈ ӻ ‚ ב ӻרᴜȋ
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ᴜ҆φ Ӷ ᴜר ̦ὕѴͻ ς ᴜר ֙ ȋa

ᴜר ͇ ẰWeb2.0 Έ ᴇ≠ ֙ b ͕̈ ӻ ᴜר ֙ ᴯ Φ

Ằ̈́רᴜ ̕ Ѵ ᵷίᴬ ᴬ֙ ̵ᴯ ˿ ӻ ᴜ̦ר ֙

ȋһ∑ĸ ệ֙ ӻרᴜ Ằ SE̕ᴇ ᴀ˿ ᴬṻ ӹ c ᴜר̈́ ӈ

Ἇ d ẕ SE ˻ ˵ ӻרᴜỢ ȋ͕̈ ₲ᴴ˿ ₲ᴴ ӻ ᴬ͇

Ӿ ˵̒ὗרᴜ˼ ΖШѰӈ ᴜᵷר͕̈ ᴜר ὠ ӻרᴜ

ᴀ˿ ὠ ặתּ ᴜѾᵷר ᴜר ᴬ˿֤ ͕ ᴜר ȋẰכּ ˼כּ ˵

ӻרᴜ₿ ᴬᴪ ̜͕̈ ΖШ̝ Ϩ ἲȋ͂ ˿І Ȋḋ Ȋ

Ằ ӻרᴜ˻ ͒ ͇͒˿ ᴬ ͕̈ ӻ ηӑѪ͕̈ ὗ∑

Ϩ ȋ˺ Ằ₿ ҝ ӑѪ͕̈ ᴯ ӻרᴜ ₿ ̕Ѵͻ

ᴀ˿ Ϊ Ϩ ͕̈ ӻӈ ȋᾊḋ̈ API ᴜר ᴴ˻˿͕

ᴜ͇ר̈ ͇ ᴴ˻˿♩ḋȊ ӻȊ ІȊ ѱȊ Ӷ І Ѱ͘ ͮ̕ ᴉ

Ә ͕̈ ₯ ̝ςІ ≠ὗ ᴂׇ͒תּ  ͕̈

ļײ ֙Ľȋ

Ѓ Є֥ҟ

͕̈Ẻ ω̜͕̈ Ẫ̕ ͍ ᴀ˿ ᴃѴ ͇̦ ͕̈ Ẻ ΖШ ᴉ

ͬ ȋ ӻẺ ˻Κ̈ᵷ ⁵̦ ͂њ͇Ӿ ӻ service encounters ̕ ˻

͟ ̜˿ Φ ἲ ӻ servicescapes ‹ אָ˻ ѱ Ѱᴯ ͕˿ӓּת ᶞ˼ ӻ

˺̒∑ ȋë͕ Ẫ Ἇ Ȋ͒ ̜ Ȋ͒ Ζ Ằ͕̈

͇ ̕ᴜὍ Ȋ Ҳᵷ ˼ Ί˼ Ȋ̕ ᵷ‹ ˺ ͕̈Ẻ ̜

ӻ ꜞ Ἇ̈́ ᴬ Ẻ ΖШȋ

˵ Ϩּכ ӓἩ ₯ ӻ ȋϨּכ ӓἩ ͕͇̈ ᴇ≠˼Ϩּכ ֙ᴋ

Ԉ  ᴬὗ Ҕ ᴃẺ Ợ ѵὐ ϨϨּכ ӑ ςᴛ ᵷ І ˿Ҕ

Ȋ Ȋ ₲ ̒ ӑ Ϩּכ Ӿ ϝ̦ ֱ̜ᴯ Ȋ˵ Ȋ

Ӿ Ϩּכ ȋf ˻ ₯ Ẻ ̜ ͕ᶖ Ϩ ◗ѩ ᴐȋ͂ ͒ ̜ ᴛ ֙ ӻ ȋ

֥ệ  І ΰ ₯Ằ Ằּך Ѫ ͟♩

ҝ ӎ⁵ І ̜ ͮ ͮ ֵȊ Ȋ ͕Ȋ ӑһ Ѫ ᴛ ֙Ẻ  ₯

ᴪ͒ ̜ ӓȋ ̜ ӓ ́ᴱІ ˾₯ ӓ̕ℓΚ̈ Φ̝̥ ̜ gὠּﬞת ͕֬

̈ ˿ ȋ˺ ͕̈ ấ ӻ Ẻ ȋ͕͇̈ ₯͕̈

̕ Ϩּכ Ȋὗ ѱ ֱᴯѱ ˿ תּ Ὓ ͇ ͇ І ˿ ļ₴

ĽѰ͘ ệ ấ Ѱ Ѱ͘ ͕̈ ẪẺ Ϸ ͕̈ ӻ ˿

ӻ Ằὗ͕̈ς ˼ ӻ͒ ˿ ᴬȋ

aɺ Еʃ֥ҟԝ ש ʄЇʃ ʄ2019 2 ɼ

bɺ Еʃ Е ғ ʄЇʃ ʄ2019 5 ɼ

cɺ Lusch R F. and Nambisan S., ŅService Innovation: A Service-Dominant Logic PerspectiveņЖStorbacka K et al., ŅActor 
Engagement as a Microfoundation for Value Co-creationņ.

dɺGawer A., ŅBridging Differing Perspectives on Technological Platforms: Toward an Integrative Frameworkņ.
eɺAkaka M. and Vargo S L., ŅExtending the Context of Service: from Encounters to Ecosystemsņ, Journal of Services 

Marketing, Vol.29, No.6/7, 2015, pp. 453-462.
fɺ ᴶ ɻ ɻ Еʃᶱ ┼ ᴗҟ ʄЇʃ ғ ʄ2019 9 ɼ

gɺ ɻ Еʃ֥ҟᴗҟӀ ᶱ ᵫ꜡ⱵҲ ᴗҟ ŀŀ҅ү ᶡ ʄЇʃ ғ ʄ

2017 12 ɼ
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四、产业链金融模式创新发展的实践路径

͕̈ ὗ̒Ϩּכ ӻ ҂ Ϩּכ ˼ ͕ᶖ˿ ӻ ͕̈

Ằ ΖШ̝ ˻ Ἇ ͕̈ ̈́Ϩּכ ∑ ΖШ̝

ᴜר ֱᴯ ֙ᵷ͇ ᴬȋẰ Έ Ấ₅  ˼ ₯ω̜Ϩּכ ֬ ˿

͕̈ כּ ᴉΊ˼Ҧ Ӿ Ί Ѵ ӈ ᴇ≠ȋ

Ѓ҅ЄằῊ ֥ҟ ᵩ

˵ ⱪ ӓ̕ ₯͕̈ ќһ + ς Ί ᾈ LPRȊ҂ ᵷ҂

ⱪ ♩ѵ ₿ ѩ ͕̈ ˻˼ Κ̈ ͕̈ ς ᵷ Ӿ ȋ͂ ̕

Ấ Ѓ Φּכ ᵷ Ԅӈ + Ȋֱ ᴬᵷ + ӆפ Ằ ᴬ̦ӡ ѱ͕̈ Ϩ

כּ Ἇ ˻ Ҳᴜ ͕̈ ᴇ≠ ̂ ᾊἹӺ₯͕̈ Κ̈ ̕

І ͕̈ ℓ Κ̈ ȊІ ּ ԄЃ ᴇ≠ ӍЃ̂אָ Ȋ ὠ

ὐ ᴜ ύ Ѓ ͕ᶖ бᾈ Ȋ ѱ ̕ Ѓ ᴇ ̈ ΤԈ
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Ѓ Є ֥ҟԝ ғ

˵ ὠӶ ͕̈ Κ̈Ӻ ֙ Ợ Π ₲ѴӍ Ӷ Ȋ ᶞӶὠȊ

אָ ΤԈ ͕͇̈ ᴜר Ί ̜͕̈ ӻרᴜς ίᴬ Ӿṻȋ͂ ˾ᴯ͕̈

Τ֙ίᴬ͕̈רᴜ ₯͕̈ Ѿ Κ̈ ᴬ Ἇ̈́Ằ ֵ І Ȋ


